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. “Sportgiiterproduzenten,

Sportllche Karrlere
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Gerade gehen die OIymplschen Winterspiele in Vancouver zu Ende, mit der FuBballweltmeisterschaft in Stidafrika steht ein weiteres Mega-Event vor der Tiir.

icht nur der professionelle -
Sport mit weltweiten Grof--

sportevents, wie den Olympi-
schen Spielen, oder Medien-
sportarten, wie Fullball, etfreuen sich
groflem Interesse und sind Ziel von Mil-
liardenbetriigeri aus dem Verkauf von

Ubertragungsrechten. Viele erfolgreiche

Unternehmen sind mittlerweile mit millio-
nenschweren Sponsoringbudgets werblich

- im Sport aktiv. Doch auch der Breiten-

sport ist ein grofler Wachstumsmarkt:
Handel und
Dienstleister profitieren von'der Gesund-
heits- und Fitnessorientierung der Ge-

Das Zief immer vor Augen. Im Sportmanagement fihren unterschiedfiche Wege zum Erfolg.

sellschaft und kénnen gegen den allge-
meinen:wirtschaftlichen Trend weiteres
Wachstum vermelden..

Seit Jahren wird dér Markt fiir speziali-
siert ausgebildete Arbeitskrifte im Hin-
tergrund - dieses - Wirtschaftszweigs von
spezifischen Bildungsangebeten bedient.
Die Anzahl dieser Angebote als auch deren

Zuspruch stieg in den letzten Jahren stetig. -

Als erste Hochschule etablierte die
Universitit Bayreuth im Jahr 1985 den
Diplomstudiengang Sportokonomie und

‘ebnete damit den Weg fir weitere Bil-

dungsangebote in diesem Bereich. Auch
an der Deutschen Sporthochschule Kéln
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erkannte’ man diese Entwicklung und
erméglichte es, Studierenden der Sport-
wissenschaften Spezialisierungsfelder im
Sportmanagément zu belegen. Im Zuge
dieser Entwicklung entstanden weitere

--Angebote zum Beispiel an den Universiti-

ten Potsdam, Leipzig und Tibingen sowie
an den Fachhochschulen Salzgitter und
Kiinzelsau. \
Zielsetzung der Ausbildung ist zumeist
neben Theorie und Praxis des Sports
und seiner- Organisationsstruktur vor
allem die Vermittlung spezifischer wirt-

schaftswissenschaftlicher Inhalte. ,Die

sport6konomische Ausbildung fufit auf

- Die Sportbranche ist auf Wachstumskurs. Ein attraktives Arbeitsumfeid, fiir das es gezielte Aus- und Welterblldun_gsangebote gibt.

den drei Siulen seiner Wissenschafts-
gebiete Sport, Betriebswirtschaftslehre

und Rechtswissenschaften”, sagt Profes-

sor Herbert Woratschek, Studlengangs-
moderator . der Sportokonomie Bay-
reuth. Der besondere Fokus liege hietbei
auf den ficheriibergreifenden Veranstal-
tungen im Sportmanagement, die die

Studierenden auf die spitere Symbiose .

der Fachrichtungen im beruflichen
Umfeld umfassend vorbereiten.

Eine neue Entwicklung ist im Bereich.
der universitiren Weiterbildung zu ver-
zeichnen. Die Universititen Bayreuth und
Jena bieten hier jeweils einen ,Master of
Business Administration (MBA) Sport-

management” an und nehmen damit eine
Vorreiterrolle ein. Nach einem ersten -

Hochschulabschluss, wie Bachelor oder
Diplom, konnen Berufstitige - neben
Kenntnissen im ‘General Management

‘branchenbezogene Zusatzqualifikationen

erwerben und dies so als Sprungbrett fiir
eineKarriere in allen Bereichen der Sport-
branche nutzen. ,Der MBA Sportmanage-
ment stellt eine sinnvolle Erweiterung des
Angebots day, orientiert sich an den An-

forderungen des Marktes und bietet auch
Quereinsteigern in das Sportbusiness die

Chance, sich zielgerichtet weiterzubilden
und so Karrierecharicen zu verbessern’, so
Professor em. Klaus Zieschang, der als der
Griindungsvater der Sportokonomie in
Deutschland gilt.

Nicht erst die Umwilzungen durch den
Bologna-Prozess und die damit einherge-
hende Umstellung der Studiengiinge auf
Bachelor und Master haben das ‘Angebot
weiter verbreitert. So bieten sich Aus- und
Weiterbildungsméglichkeiten im Bereich
Sportmanagement fiir verschiedene Bil-

- portal

" dungswege: Vom Sportfachwirt *(THK)

itber verschiedene Zertifikatskurse im
Sportmanagement, hin zu Bachelor- und
Masterstudiengéngen mit verschiedenen
Vertiefungsrichtungen. Gerade private
Anbieter haben den Bildungsmarkt Sport.

-fir sich entdeckt und bieten eine Fiille

von'Angeboten. Eine umfassende Daten-
bank zu Bildungsangeboten in diesem
Bereich hilt zum Beispiel das Internet-
sportmanagement—studieren de
bereit.

So umfassend wie das Aus- und Wei-
terbildungsangebot sind auch die spite-
ren Jobméglichkeiten der -Absolventen
in der Sportbranche. Agenturen aus den
Bereichen Vermarktung und Eventma-
nagement, Medien, Vereine, Verbinde
und Ligen, Sportartikelhersteller, Ge-
sundheit- und Fitnessunternehmen, Tou-
rismusunternehmen, - Untermehmensbe-
ratungen im Sport sowie verschiedene
Wirtschaftsunternehmen mit Engage-
ment im Sportsponsoring sxnd typxsche
Taugke:tsfelder . on

Florian Dubbel, Diplom-Sportékonom, Campus-
Akadernie der Universitat Bayreuth,
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